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- qu'ils ne connaissent pas. » Ce qui a

- Udvdalle a 1a Timuon du hineaire. Pour
ensuite aller au contact de la clientéle. «
Nous voulons mettre trés tot les étu-
dlams sur le terrain, pour leur permett-
re de découvrir 1'univers alimentaire

aussi le mérite de créer dés le début un

état d’esprit entre les etudlants

Enquétes

Un groupe qui se confortera encore
avec la participation du 13 au 17
octobre a I’Anuga ot se concentre A
Cologne I’offre alimentaire mondiale
avec 6 300 exposants et 286 000 m?
d’exposition pour 159 000 visiteurs

attendus, venus de 156 pays. « C’est

I’équivalent du Salon international
de ’agro-alimentaire de Paris-Nord-
Villepinte mais en trois fois plus
grand avec 45 km de stands. » Pas

question de s’y promener en touriste.
« Nos éleves vont enquéter sur les
relations commerciales franco-alle-
mandes. » Mais aussi sur les cours
des transactions internationales.

Si on navigue dans les hautes sphe-
res internationales, onn’en n’oublie
pas pour autant le local. « C’est
pourquoi nous langons un appel du

processus  a
- I’Allemagne. » Pourquoi ce pays,

pied aux entreprise& agro-alimentai-

res de Franche-Comté. » Elles
pourraient se servir de la présence
sur place de ces étudiants pour leur
confier des missions de collecte
d’informations. « Car & ‘terme, ces
étudiants pourraient intégrer des
Uexport  avec

plus qu’un autre ? « Parce que c’est
notre premier partenaire écono-
mique, parce que c’est le pays le
plus proche de la Franche-Comté et
que nos entreprises cherchent a
développer leurs exportations vers
cette destination. »?
Contact : Dsavall952@aol.com
Dominique Gouhenant
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